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Studio all’estero?
Sfida per ragazze
i maschi sono
piU mammoni

Intercultura e Ipsos
scattano una foto di

chi parte: 75 su 118 sono
donne. “Non hanno paura
di restare indietro”

CLAUDIA ZANELLA

Le ragazze sono piu intraprenden-
ti, i maschi pit mammoni. Emerge
dall’'ultima ricerca dell’Osservato-
rio nazionale sull'internazionaliz-
zazione delle scuole e la mobilita
studentesca promossa dalla Fonda-
zione*in collaborazio-
ne con Ipsos. Secondo l'indagine —
fatta su oltre 800 adolescenti tra i
15ei19 anni — le ragazze sono il 62
per cento degli studenti che parto-
no per un’esperienza di studioall’e-
stero. Dato in linea con la mediare-
gionale dei ragazzi che partecipa-
no ai programmi dell’associazione
ﬂ che promuove e fi-
nanzia programmi scolastici inter-
nazionali, In Lombardia, su 360
studenti partiti o che partiranno
nel corso dell'anno scolastico, 227
sono ragazze. E cosl anche a Mila-
no, dove le “quote rosa” sono 75 su
118.

«La maggior parte dei ragazzi
che partecipa studia nei licei, dove

ci sono pil ragazze. Vanno bene a
scuola, non hanno paura di rimane-
re indietro», spiega Carlo Buzzi, so-
ciologo dell'Universita di Trento
che ha collaborato alla ricerca.
«Ma questo non spiega tutto, cosi
abbiamo analizzato i tratti cultura-
li e motivazionali». Il 58 per cento
delle ragazze si sente identificata
con 'opzione “Mi piace cambiare,
viaggiare e visitare posti lontani e
culture anche molto diverse dalla
nostra”, mentre il 53 per cento dei
maschi ammette di preferire I'idea
di sentirsi a casa propria. Poi le ra-
gazze sono piu propense ad assu-
mersi responsabilita (il 46 per cen-
to contro il 41 per cento dei ma-
schi), accettando di fare scelte giu-
dicate irreversibili o quasi. E anche
a credere che “Se si ha paura di ri-
schiare non si fa mai nulla” (il 36
per cento controil 29).
Leadolescenti sono «disponibili
ad affrontare esperienze che met-
tono in gioco le proprie attitudi-
ni». Mentre i maschi tendono a
non voler uscire dalla zona di com-
fort. Le risposte potrebbero indica-
re «che, alla stessa eta, i ragazzi so-
no un po’ meno maturi rispetto al-
le ragazze». Se le famiglie mettono
qualche ostacolo, i maschi rinun-
ciano pit facilmente all’idea di par-
tire, «le ragazze superano il proble-

ma parlando». E cosii genitori capi-
scono che la figlia & in grado di ca-
varsela, mentre «vedono il figlio
pill come un bambino». I maschi,
quindi, sono pilt mammoni? «Nes-
sun ragazzo lo ammetterebbe, ma
indirettamente viene fuori. Si chie-
dono: “Che mangerdo? Come fa-
r0?”, Preoccupazioni che nascono
dove si incrina la sicurezza dome-
stica, il rapporto privilegiato che si
ha in casa». Elementi che le ragaz-
ze non vedono come ostacoli. «Al-
cuni coetanei sono meno maturi.
Non vogliono lasciare quello che
hanno per un posto nuovo, dove
non conoscono nessuno. Non rico-
noscono il valore di questa espe-
rienza», dice Elia, del liceo scienti-

fico Leonardo Pa Vinci di via Respi-
ghi, che ha passato I'anno scorso a
Collingswood, Stati Uniti. «Un’e-
sperienza che mi ha cambiato e
che mi ha fatto maturare. Ora so
che senontilancile cose non acca-
dono, bisogna prendersi dei ri-
schi». Le differenze tra maschi e
femmine sembrano diminuire tra
chi decide di partire. Ma la motiva-
zione ¢ diversa. Le ragazze, spiega
Buzzi, vivono queste occasioni co-
me la possibilita di mettersi alla
prova e «di dimostrare quello di
cui sono capaci». | maschi «hanno
un motivo pitt utilitaristico, pensa-
no che l'esperienza possa servire
peril futuro, anche lavorativo».
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